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Economía & Negocios

Guatemala destinará $115
millones en apoyar al campo
Con estas inversiones se pretende aumentar la disponibilidad de alimentos y la
baja de los costos.

C E N T R OA M É R I C A

EUROPA PRESS. MADRID, ESPAÑA

E l presidente de Guate-
mala, Bernardo Aré-
valo, ha anunciado

que el Gobierno destinará
un total de $115 millones en
apoyos a campesinos y a la
productividad en el campo,
como una medida para pro-
piciar la baja en el coste de los

alimentos para la población.
Destacó en rueda de pren-

sa en el Palacio Nacional de
la Cultura que $64 millones
se invertirán en créditos pre-
ferenciales para campesinos
y $51 millones en el financia-
ción de insumos como ferti-
lizantes y herramientas para
las labores agrícolas.

Con la inversión de estos
recursos se busca mitigar el
costo de la vida al propiciar

una producción del campo
que, como parte de la cesta
básica, llegue a la población
con precios reducidos y favo-
rezca la economía familiar.

El presidente Arévalo re-
calcó que los $115 millones,
que se invertirán en dos pro-
gramas del Ministerio de
Agricultura, Ganadería y
Alimentación, se deberán
ejercer de manera transpa-
rente yeficiente parabenefi-

cio de la población.
“He instruido que todo se

realice bajo mecanismos de
transparencia, garantizan-
do que los recursos lleguen a
quienes los necesitan. El
propósito es profundizar la
supervisión del uso adecua-
do de los fondos”, ha expre-
sado.

Con estas inversiones se
pretende aumentar la dispo-
nibilidad de alimentos y la

baja de los costos. Con este
fin, el MAGA llevará a cabo
los programas denomina-
dos Bono Productivo y Bono
Campesino.

Por medio de estas medi-
das, se reducirá el costo de
producción de los campesi-
nos y aseguraráque las fami-
lias tengan alimentos en su
mesa a un precio más bajo,

reiteró.
Asimismo, Arévalo ha

destacado que con la am-
pliación presupuestaria
aprobada por el Congreso, se
implementarán nuevas me-
didas para reducir el costo de
vida de los guatemaltecos, y
esta, en particular, viene a
incidir en el costo de la ca-
nasta básica.

El programa apoyará a la industria de la agricultura y la ga-
nadería del país. A r c h i vo

Entran en circulación
las monedas con la
imagen de Carlos III
D I V I SA

EFE. LONDRES, INGLATERRA

Las primeras monedas de
una libra (1.3 dólares) con la
imagen del rey Carlos III del
Reino Unido entran esta se-
mana en circulación en el
país, informó ayer martes
Royal Mint, el fabricante ofi-
cial de las divisas británicas.

En el reverso de la moneda
hay un par de abejas, con el
objetivo de reflejar el interés
delmonarca porlanaturale-
za.

Aunque estas divisas en-
tran en vigor esta semana,
lasque llevanlaimagen dela
fallecida reina Isabel II con-
tinuarán en circulación.
“Es unhonor revelarque la

moneda de 1 libra del rey
Carlos III ya está en circula-
ción. Sabemos que habrá un
gran entusiasmo entre los
coleccionistas y el público
por recibir esta pieza espe-
cial”, dijo Rebecca Morgan,
directora de la Royal Mint, a
los medios.

Además de las abejas, las
otras monedas que serán
acuñadas con la imagen de
Carlos III llevarán del lado
dela cruzimágenesde la flo-
ray lafauna delpaís, comola
ardilla roja o el urogallo.

Morgan resaltó que espe-
ra que los diseños en todas
las denominaciones provo-
quen “conversaciones im-
portantes sobre la conserva-
ción de estas importantes
especies”.

Cada moneda se ha dise-
ñado con el apoyo de la Real
Sociedad de Horticultura y
la Real Sociedad para la Pro-
tección de las Aves.

La Royal Mint, con sede en
la localidad galesa de Llan-
trisant, ha acuñado mone-
das circulantes de todos los
monarcas británicos.

Aunque han circulado
monedas conmemorativas
con la imagen de Carlos III,
estos nuevos diseños, cono-
cidos oficialmente como
monedas definitivas, mar-
can la transición a monedas
que se utilizarán a diario.

El rey Carlos III fue coronado el 6 de mayo de 2023. A r c h i vo

Netflix eleva sus
ventas a anunciantes
SERVICIO

EFE. MADRID, ESPAÑA

Netflix aumentó un
150% las ventas anticipa-
das de anuncios en su pre-
sentación para la próxima
temporada del servicio a los
anunciantes, en línea con
sus expectativas, y anunció
nuevas funcionalidades
para las empresas, entre
ellas herramientas de me-
dición, en un comunicado
publicado ayer martes.
“Nuestros clientes de pu-

blicidad siguen entusias-
madoscon nuestraaudien-
cia altamente comprome-

tida y la variedad y calidad de
nuestra programación”, ase-
gura la nota del servicio de
emisión, que dice haber ce-
rrado “con éxito”el mercado
de ventas de espacios para la
publicidad televisiva, con el
citado aumento respecto al
año anterior.

La plataforma de conteni-
dos audiovisuales anunció el
pasado julio que su beneficio
neto aumentó en el segundo
trimestre del año un 44.2% y
que están construyendo una
plataforma de tecnología
publicitaria interna que
probarán en Canadá en
2024 y lanzará de manera
más amplia en 2025.


